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UCHWALA NR XLVI1/676/17

RADY MIEJSKIEJ W NYSIE
z dnia 19 grudnia 2017 r.

W sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1875) oraz art. 37a ust. 1, 3, 6, 7 i 10 oraz art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2017 r. poz. 1073), Rada Miejska w Nysie, majac
na celu dazenie do zachowania i ksztaltowania tadu przestrzennego na obszarze Gminy Nysa, przeciwdziatanie
negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni publicznej, wsparcie w procesie rewitalizacji zabytkowej tkanki
urbanistycznej, wzmocnienie poczucia tozsamos$ci i przynaleznosci uzytkownikow przestrzeni publicznych,
a takze dazenie do ogdlnej lepszej jakosci zycia mieszkancow, uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, okreslone w zatgczniku nr 1 do uchwaty.

§ 2. Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza Nysy uwag wniesionych
do wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty stanowi zatgcznik nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Nysy.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Opolskiego.

Przewodniczacy Rady

Pawet Nakonieczny
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Zalacznik nr 1

do uchwaty nr XLVI/676/17
Rady Miejskiej w Nysie

z dnia 19 grudnia 2017 r.

Zasady i warunki sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe
oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Rozdzial 1
Przepisy ogolne

§ 1. llekro¢ w tresci zasad i warunkéw sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, zwanych dalej Zasadami lub uchwata, jest
mowa O

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z tkaniny, migkkiego
tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o strukturze innej niz siatka, nieposiadajaca
wlasnej konstrukeji, z wylaczeniem reklam umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg o powierzchni powyzej 6 m?, posiadajacg rame,
umozliwiajaca umieszczanie reklamy przeznaczonej do czasowej ekspozycji, najczes$ciej w formie plakatu,
w uktadzie poziomym;

3) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice reklamowa, wykonane
z migkkiego materialu, sytuowane na maszcie lub innej konstrukcji, ktéra nie obejmuje catego obwodu
materiatu;

4) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci szafki z przezroczystym
frontem, stuzace do wystawiania eksponatéw oraz zamieszczania reklamy, w tym szczegdlnie City Light
Poster, tj. podswietlone urzadzenie reklamowe stuzace do zamieszczania plakatow ,,Eurosize”, w tym
przewijanych plakatow oraz elektronicznych plakatow o standardowym wymiarze powierzchni
ekspozycyjnej 1,2 x 1,8 m;

5) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknigtej skrzynki
z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejaca na nim, na state naniesiong reklama,
najczesciej posiadajace wewngtrzne zrodto §wiatla;

6) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym — nalezy przez to rozumiec
urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub grafiki;

7) literach malowanych - nalezy przez to rozumie¢ forme napisu nieposiadajacg tlta w postaci farby
naniesionej bezposrednio na elewacje lub element budowlany budynku lub budowli oraz nadruk w formie
napisu, logo lub logotypu na lambrekinach;

8) logo, logotypie — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio symbol graficzny lub napis i symbol graficzny,
stanowigcy element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza, spoteczna,
kulturalna;

9) lambrekinie — nalezy przez to rozumie¢ element markizy, parasola lub daszku, wienczacy ich obrys
w postaci swobodnie zwisajacego pasa materiatu;

10) meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ obiekty matej architektury, stanowiace elementy
wyposazenia przestrzeni dostepnych publicznie, w tym szczegolnie: fawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery,
shupki, separatory, barierki, gazony, ostony drzew;

11) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa w formie malowidla naniesionego
bezposrednio na $ciane budynku;

12) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej
ze szklanej rury wypeltnionej gazem szlachetnym, tworzace napis lub kompozycje¢ plastyczna;
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13) ogrodku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do sezonowego
$wiadczenia ustug gastronomicznych w przestrzeni publicznej w wyodrebnionej jej czesci;

14) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ fragment elewacji zamykajacy si¢ miedzy gorng
krawedzig witryny, okna lub drzwi do lokalu, a elementem architektonicznym wystepujacym w postaci np.
gzymsu, podzialu w wykonczeniu elewacji, uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje —
poziomem dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej. Dla obiektow
jednokondygnacyjnych lub wysunigtych parterow budynkéw nalezy przez to rozumie¢ dodatkowg
konstrukcje w postaci attyki przestaniajacej krawedz dachu;

15) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czg$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowiagca elementéw konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji tresci
reklamy;

16) pylonie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
mocowang w gruncie, o statym przekroju poziomym wpisanym lub opisanym w prostokat oraz o rzutach
pionowych w formie prostokata, stanowiaca tlo dla umieszczonych na nim reklam, niekiedy posiadajgca
wyrozniong plastycznie (mniejsza od przekroju gtéwnego) czgs¢ cokotowa. Wyrdznia sie:

a) pylon indywidualny — na ktorym widnieje jedna reklama,
b) pylon zbiorczy — przeznaczony dla kilku badz kilkunastu komponentoéw o spdjnej kompozycji;

17) reklamie o wyswietlanej tresci — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni ekspozycyjnej, wyswietlajace tresci reklamowe w formie statego
lub zmiennego komunikatu Iub w formie ruchomych obrazow i efektow wizualnych, w tym szczegolnie
panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digital, telebim;

18) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
umieszczane tymczasowo w zwigzku z posiadajgcym date rozpoczecia i zakonczenia wydarzeniem,
W postaci nietrwale zwigzanej z gruntem, budynkiem lub budowla formy przestrzennej, w tym szczegolnie:
banner rozpiety miedzy budynkami lub latarniami, flaga reklamowa, stelaz wystawienniczy, stoisko
promocyjno-reklamowe, balon stojacy, brama, namiot dmuchany badz stelazowy, transparent, proporzec;

19) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowsa lub urzadzenie reklamowe,
ktorych elementy konstrukcyjne pozwalaja na sytuowanie w przestrzeni niezaleznie od innych obiektow
budowlanych i urzadzen budowlanych;

20) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe w postaci
reklamy wykonanej na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki;

21) shlupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe najczesciej
w formie walca, stuzace do umieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji, w szczegdlnos$ci
o wydarzeniach kulturalnych, imprezach;

22) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolno stojace urzadzenie reklamowe dedykowane
uzytkownikom pieszym i sytuowane w ciagach komunikacji pieszej lub w bezposrednim sasiedztwie,
niezwigzane z gruntem, najczesciej sktadajace si¢ z dwoch plaszezyzn, poltaczonych grzbietem i rozstawionych
pod katem zapewniajacym mozliwo$¢ ustawienia na gruncie. Szczegdlnym typem jest tzw. ,Stojak
z menu” w formie konstrukcji sktadajacej si¢ z gabloty na stelazu lub sztaludze malarskiej, prezentujacy
menu lokalu gastronomicznego, wystawiany w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego;

23) strzalce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowsa, umieszczong na stupku, wskazujacg
kierunek dotarcia do lokalizacji reklamowanej dziatalno$ci;

24) tablicy wjazdowej - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wskazujaca miejsce wjazdu na teren
nieruchomosci ze wskazaniem podmiotu gospodarczego do ktorego prowadzi;

25) totemie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
innej pionowej konstrukeji, w ktorego gornej czesci umieszczone jest logo lub logotyp w formie przestrzenneyj;

26) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, a takze przeszklone drzwi lokalu uzytkowego,
rozumiane tacznie jako ptaszczyzna szklenia oraz przestrzen zawarta pomiedzy ptaszczyzna szklenia
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a rownolegla do niej ptaszczyzng wyznaczong przez wewnetrzne krawedzie oSciezy, szczegdlnie okna
wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego;

27) wysiegniku/semaforze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone
prostopadle do elewacji budynku.

2. Okres$lenia uzyte w Zasadach, a niezdefiniowane w ust. 1, dotyczace poje¢ przewidzianych ustawami lub
przepisami odrgbnymi, nalezy rozumie¢ w sposob zgodny z ich znaczeniem przyjetym na gruncie tych przepisow,
aw przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym, zdefiniowanym przez stownik jezyka polskiego.

3. Zasady nie naruszaja innych przepisow, w szczegodlno$ci przepisoOw ustawy z dnia 23 lipca 2003 r.
o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2014 r. poz. 1446, z p6zn. zm.), przepisOw prawa
budowlanego, przepisow ochrony przyrody, przepisow dotyczacych ochrony przeciwpozarowej, przepisoOw
dotyczacych drog publicznych oraz uchwat samorzadéw zawodowych, dotyczacych oznakowania placowek.

4. Podawane w Zasadach wymiary dopuszczonych formatow posiadaja dopuszczong tolerancje +/-5%;
obowigzujace w uchwale odlegtosci liczone sa od skrajnych elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych.

Rozdzial 2
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy

§ 2.1. Ustala si¢ nastepujacy podzial Gminy Nysa na obszary:

1) Obszar ,,I” - obszar $rodmiejski miasta Nysa, obejmujacy obszar wpisany do Rejestru Zabytkéw oraz
obszar przestrzennie i funkcjonalnie z nim powiazany wspodtczesnie, razem stanowigce centrum miasta
Nysa, ze szczegdlnym uwzglednieniem Rynku wraz z uktadem urbanistycznym, terenow zielonych oraz osi
komunikacyjnej rejonu ulicy Jana Bema, ograniczony: pétnocno-zachodnig granica ulicy Szlak Chrobrego
na catej dlugosci, potnocna granica ulicy Bramy Grodkowskiej na odcinku od ulicy Jana Bema do ulicy
Aleja Wojska Polskiego, potnocnag granica ulicy Aleja Wojska Polskiego na odcinku od ulicy Brama
Grodkowska do wschodniej granicy mostu kolejowego na rzece Nysa Klodzka, wschodnig granicg mostu
kolejowego na rzece Nysy Klodzka, pdinocng granica ulicy Mazowieckiej na odcinku od wschodniej
granicy mostu kolejowego na rzece Nysa Ktodzka do ulicy Wtadystawa Jagielly z wlaczeniem dziatki 8,1,
poéinocng oraz wschodnig granica ulicy Wtadystawa Jagietty na catej dlugosci, potudniowg granica ulicy
Jagiellonskiej na odcinku od ulicy Wiadystawa Jagietty do ulicy Marszatka Jozefa Pilsudskiego,
potudniowg granica ulicy Marszatka Jozefa Pitsudskiego na odcinku od ulicy Wiadystawa Jagietty do ulicy
Adama Mickiewicza, potudniowg granicg ulicy Adama Mickiewicza na odcinku od ulicy Marszatka Jozefa
Pitsudskiego do ulicy Stefana Zeromskiego na odcinku od ulicy Adama Mickiewicza do ulicy Juliusza
Stowackiego, potudniowa granica ulicy Juliusza Stowackiego na odcinku od ulicy Adama Mickiewicza do
ulicy Powstancow Slaskich, zachodnia granica ulicy Powstancow Slaskich na odcinku od ulicy Juliusza
Stowackiego do poludniowej granicy koryta rzeki Mlynowki, potudniowg granica koryta rzeki Miynowki
na odcinku od ulicy Powstancéw Slaskich do wschodniej granicy (brzegu) koryta rzeki Nysa Ktodzka,
granicg wschodniej granicy (brzegu) koryta rzeki Nysa Klodzka do potudniowej granicy $luzy zbudowane;j
przy Przyczotkach Fortecznej Sluzy Nr 1, poludniowa granica $luzy zbudowanej przy Przyczotkach
Fortecznej Sluzy Nr 1 na catej dtugosci, zachodnio-pétnocna granica (brzegiem) koryta rzeki Nysa Ktodzka
na odcinku od $luzy do mostu im. Tadeusza Kosciuszki, zachodnia granica ulicy mostowej na odcinku
do ulicy Szlak Chrobrego;

2) Obszar ,,II” — obszar obejmujacy pozostatg cze$¢ Gminy, od granic obszaru I do granic Gminy.

2. Przedstawione graficznie granice obszaré6w wraz z opisem, o ktérych mowa w ust. 1, okresla zatacznik
do Zasad.

§ 3. Ustala si¢ nastepujace ogdlne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane:

1) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami innych niz
wskazane w § 5;
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2) nakazuje si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen z uwzglednieniem koniecznosci:

a) odniesienia do osi kompozycyjnych elewacji — przez co rozumie si¢ wyobrazalne linie proste, na ktorych
oparte sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji, szczeg6lnie linie proste biegnace
na przedtuzeniu krawedzi otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otworow oraz
na przedtuzeniu uskokéw elewacji i zmiany materialu wykonczeniowego, a takze krawedzie i osie
symetrii detali architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy — wyréwnujac do nich, lub
sytuujac symetrycznie wzgledem nich,

b) zachowania minimalnego odstepu 0,15 m od krawedzi i uskokdéw elewac;i,

c¢) zachowania odpowiedniej proporcji wzgledem budynku lub obiektu, na ktéorym sg umieszczane, przez co
rozumie si¢ takg proporcje, w ktorej wysokos¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie
przekracza 1/5 wysokosci elewacji budynku lub obiektu, na ktérym jest umieszczona, o ile przepisy
szczegotowe nie wskazuja innego wymiaru maksymalnego,

d) zachowania odpowiedniej skali wzgledem sasiedztwa urbanistycznego, przez co rozumie si¢ nieprzekraczanie
przez nie dwukrotno$ci wysokosci elewacji najblizszego budynku, przy ktorym sg sytuowane. Za budynek
bedacy odniesieniem przyjmuje si¢ najwyzszy sytuowany na tej samej nieruchomos$ci; w przypadku
braku takiego budynku obowiazuja wymiary maksymalne dopuszczone dla danego rodzaju reklamy,

e) zachowania jednego formatu oraz wyrdéwnania do wspdlnego poziomu lub pionu - w przypadku form
powtarzajacych si¢ w obrebie jednej elewacji lub nieruchomosci;

3) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposob przestaniajacy elementy
istotne krajobrazowo, architektonicznie oraz o znaczeniu uzytkowym i spoteczno-kulturowym, tj.:

a) okna i witryny, za wyjatkiem dopuszczonych reklam naklejanych, liter malowanych i reklamy okoliczno$ciowe;,

b) detale architektoniczne, tj. gzymsy, pilastry, krawedzie (uskoki), miejsca zmiany materialu wykonczeniowego,
lizeny, kolumny, ptyciny, frontony, naczoétki, obramienia okienne, ornamenty,

¢) elementy oznakowania Systemu Informacji Miejskiej, wzgledem ktorych okresla si¢ minimalne odstepy
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

- 0,5 m od elementow sytuowanych na elewacji,
- 3 m od elementéw wolnostojacych,

d) pola widocznosci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego, wzgledem ktorych okresla si¢ minimalne
odstepy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

- 7 m dla wysiegnikow/semaforow i flag reklamowych sytuowanych na tej samej elewacji,

- 15 m od rzutu punktu sytuowania kamery dla reklam wolnostojacych, innych niz stup ogloszeniowo-
reklamowy, stojak reklamowy i gablota ekspozycyjna,

e) pola $ciany budynku miedzy oknami kondygnacji powyzej parteru z wytgczeniem flag reklamowych,

f) znaczaca powierzchni¢ elewacji budynku lub budowli, przez co rozumie si¢ ograniczenie lgcznej
powierzchni tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldow i murali, do 25%
powierzchni danej elewacji (wliczajac powierzchni¢ otworéw okiennych i drzwiowych);

4) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) na nieruchomosciach niezabudowanych, o ile w promieniu 70 m, na innej nieruchomosci, nie znajduje
si¢ budynek,

b) na terenach zieleni urzadzonej, z wyltaczeniem reklamy okoliczno$ciowej, stupow ogloszeniowo-
reklamowych i gablot ekspozycyjnych,

¢) na dachach, z wyjatkiem liter, logo i logotypow przestrzennych, ktore sa dopuszczone w plaszczyznie
elewacji ponad najwyzszym elementem architektonicznym jg wienczacym,

d) na ogrodzeniach, z wytaczeniem:
- dopuszczonych form szyldow,

- tymczasowego ogrodzenia budowy,
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- ogrodzen ogrodkow gastronomicznych, gdzie dopuszcza si¢ reklame¢ o maksymalnych wymiarach
0,3 x 0,3 m na kazdym z przeset, bedaca trwalym elementem tego ogrodzenia,

e) na elementach azurowych i przeziernych, balustradach i kratach wszelkiego rodzaju obiektow budowlanych
1 urzadzen budowlanych, z wylaczeniem dopuszczonych form szyldow,

f) na budowlach i obiektach o funkcji czysto uzytkowej: mostach, wiaduktach, ktadkach, murkach oporowych,
pergolach $mietnikowych, elementach infrastruktury technicznej, garazach,

g) na obiektach matej architektury, z wylaczeniem tablic reklamowych o maksymalnych wymiarach 0,2 X 0,2 m;

5) dopuszcza si¢ oswietlenie i pod$wietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wytacznie o§wietleniem
o statlym nat¢zeniu,

6) ustala si¢ odlegtos¢ minimalng dla sytuowania reklam wolnostojacych, niebgdacych obiektami budowlanymi,
umieszczonych przy drogach w obszarach zabudowanych - 20 m od krawedzi jezdni, z wylaczeniem
stupow ogtoszeniowo-reklamowych — pozostate odlegtosci reguluje art. 43 ustawy z dnia 21 marca 1985 r.
o drogach publicznych (Dz. U. z 2016 r. poz. 1440, z p6zn. zm.).

§ 4. Ustala sie nastepujace szczegolowe zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldow,
ktére moga by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzialalno$é:

1) dopuszcza sig¢ sytuowanie szyldow wytacznie:

a) na budynkach i kubaturowych obiektach budowlanych oraz tymczasowych obiektach budowlanych
do wysokosci gornej krawedzi pasa reklamowego,

b) na innych obiektach budowlanych, urzadzeniach budowlanych lub urzadzeniach technicznych - do
wysokos$ci 3 m;

2) dopuszcza si¢ maksymalnie 4 szyldy, ktore moga by¢ tacznie umieszczone na danej nieruchomosci przez
podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢, z wymienionych ponizej rodzajow:

a) szyld rownolegly w pasie reklamowym:

- dopuszcza si¢ wylacznie w formie: kasetonu, sztywnej tablicy, liter, logo i logotypoéw przestrzennych,
liter malowanych oraz neonu, przy czym dla budynkéw zabytkowych, ujetych w rejestrze zabytkow,
dopuszcza si¢ wylacznie: forme liter przestrzennych nieswiecacych §wiattem wiasnym, litery malowane
oraz neony,

- ogranicza si¢ jego wysokos¢ do 0,6 m, nie wiecej jednak niz wynosi wysoko$¢ pasa reklamowego,
- nakazuje si¢ sytuowanie na szerokos$¢ catej witryny, z wylaczeniem liter przestrzennych i liter malowanych,
b) szyld poza pasem reklamowym:

- dopuszcza si¢ wylacznie w formie: tablic reklamowych o grubosci nie mniejszej niz 0,006 m montowanych
do elewacji przy pomocy $rub dystansowych, kasetondw oraz liter, logo i logotypdw przestrzennych,

- dopuszcza si¢ sytuowanie tego typu szyldu wyltacznie na jednym z ponizszych obiektow:
-- budynku migdzy oknami na elementach murowanych w rejonie wejscia lub bramy,

-- ogrodzeniu na elementach murowanych (stupkach) lub w przypadku ich braku na azurowych przgstach,
bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci,

- ogranicza si¢ powierzchnie pojedynczego szyldu do 0,3 m?,

- nakazuje si¢ sytuowanie tego typu szyldow roznych podmiotéw w sposob zgrupowany przy wykorzystaniu
jednakowych wymiarow i wspolnej formy dla kazdego z szyldow,

¢) wysiegnik/semafor:
- nakazuje si¢ sytuowanie dolnej krawedzi powyzej 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika,
- ogranicza si¢ wymiar wysigegu (odlegtosci od elewacji do kranca wysiggnika z semaforem) do 0,8 m,

- ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do 0,3 m?,
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d) szyld naklejany lub litery malowane na szybach witryn:
- ogranicza si¢ powierzchni¢ do 10% powierzchni wszystkich szklen witryny,

e) szyldy naklejane lub litery malowane na urzadzeniach technicznych:
- ogranicza si¢ maksymalng powierzchnig ekspozycyjng na jednej $cianie urzadzenia do 0,3 m?;
- dopuszcza si¢ sytuowanie na maksymalnie trzech $cianach urzadzenia.

§ 5. Ustala sie nastepujace szczegolowe zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane, nie bedacych szyldami, w odniesieniu odpowiednio do:

1) baneréw reklamowych - dopuszcza si¢ sytuowanie baneréw wyltacznie jako reklamy okolicznosciowej lub
jako reklamy umieszczanej na siatce remontowej w czasie prowadzonych prac remontowych elewacji na czas
nie dluzszy niz 18 miesiecy raz na 5 lat;

2) billboardow:

a) zakazuje si¢ sytuowania billboardow w Obszarze | oraz na zabytkach ujetych w gminnej ewidencji
zabytkow,

b) dopuszcza si¢ wytacznie standardowe wymiary powierzchni ekspozycyjnej billboardow w uktadzie poziomym,
w nastepujacych formatach:

-9 m? (2,47 x 3,54 m) na budynkach i jako reklamy wolnostojace,
-12m? (3 x 4 m lub 2,38 x 5,04 m) jako reklamy wolnostojace,
- 18 m? (3 X 6 m) jako reklamy wolnostojace,

¢) nakazuje si¢ zachowanie odleglosci minimum 1 m — w przypadku billboardow sytuowanych na budynkach
— od krawedzi, uskokow, detali architektonicznych i okien na danej elewacji,

d) billboardy sytuowane jako reklamy wolnostojace:
- powinny by¢ trwale zwigzane z gruntem,
- powinny by¢ umieszczone na konstrukcji sktadajacej sie z jednego stupa,

- umieszczone na jednej nieruchomos$ci powinny by¢ sytuowane w odleglosci nie mniejszej niz 75 m
od innych billboardow na tej samej nieruchomosci;

3) flag reklamowych:

a) ustala si¢ zakaz sytuowania flag reklamowych w Obszarze 1 oraz na zabytkach ujetych w gminnej ewidencji
zabytkow,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na elewacji flag reklamowych o wymiarach maksymalnych 0,8 x 3 m,
prostopadtych do elewacji budynku migdzy podziatami okiennymi, przy zachowaniu odlegtosci 2,5 m
od najnizszego elementu flagi do nawierzchni,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie wolnostojacych flag reklamowych wytacznie na maszcie fundamentowanym,
z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do 4 x 2 m w uktadzie pionowym,

d) dopuszcza si¢ wolnostojace flagi reklamowe sytuowane w sposob nietrwale zwigzany z gruntem w ramach
reklamy okoliczno$ciowe;;

4) gablot ekspozycyjnych:
a) ogranicza si¢ maksymalng powierzchnie ekspozycji gablot ekspozycyjnych do 3 m?,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie gablot ekspozycyjnych na budynku, innym kubaturowym obiekcie budowlanym
i tymczasowym obiekcie budowlanym do wysoko$ci gornej krawedzi 5 m,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie gablot ekspozycyjnych jako reklamy wolnostojacej, trwale zwigzanej z gruntem,

d) dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster zintegrowane z wiata przystankowa,
z wykluczeniem mozliwosci przestaniania wiaty od strony najazdowe;j,
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e) dopuszcza si¢ sytuowanie gablot ekspozycyjnych na elementach murowanych ogrodzenia (stupkach),
przy czym sytuowanie gabloty ogranicza si¢ do granic pojedynczego elementu, na ktéorym jest
umieszczona, z zastrzezeniem, iz nie moze ona zajmowac wiecej niz 60% powierzchni danego elementu;

5) kasetonow reklamowych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie kasetonow jako szyldow — z uwzglgdnieniem zasad dotyczacych sytuowania szyldow,
b) zakazuje si¢ sytuowania kaseton6w na zabytkach ujetych w rejestrze zabytkow;

6) liter przestrzennych, logo przestrzennych, logotypéw przestrzennych - dopuszcza si¢ sytuowanie liter
przestrzennych:

a) jako szyldu — z uwzglgdnieniem zasad dotyczacych sytuowania szyldow,
b) niebedacych szyldem - na warunkach og6lnych;
7) liter malowanych — dopuszcza si¢ sytuowanie liter malowanych wytacznie jako szyldu;
8) murali reklamowych:
a) w zakresie kompozycji - mural reklamowy powinien obejmowac calg $ciang, na ktorej jest naniesiony,
b) ogranicza si¢ powierzchnig¢ ekspozycyjna do 30% muralu,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie murali reklamowych wytacznie na $cianach w dobrym stanie technicznym,
tj. bez ubytkéw w tynku, oraz jedynie na §cianach posiadajacych maksymalnie 5 otworéw okiennych;

9) neonow:
a) jako szyldu — z uwzglgdnieniem zasad dotyczacych sytuowania szyldow,
b) niebedacych szyldem - na warunkach og6lnych;
10) pylonéw:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonéw wylacznie w formie trwale zwigzanej z gruntem,
b) w odniesieniu do pylonéw indywidualnych:

- ogranicza si¢ gabaryty do wymiaréw 1,4x3x0,4 m (szeroko$¢, wysokos¢, grubos¢), przy czym powierzchnia
ekspozycyjna nie powinna przekraczaé¢ 0,6 m?,

¢) w odniesieniu do pylonéw zbiorczych:

- w obszarze | ogranicza si¢ gabaryty do wymiarow 1,4x3x0,4 m (szerokos¢, wysokos$¢, grubosc),
przy czym powierzchnia ekspozycyjna nie powinna przekracza¢ 2,4 m?,

- W obszarze II ogranicza si¢ gabaryty pylonow zbiorczych do wymiaréw 2,5x7x0,8 m (szeroko$¢,
wysokos¢, grubosé),

- dopuszcza si¢ sytuowanie pylonow zbiorczych wylacznie bezposrednio w poblizu wjazdu lub wejécia
na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku;

11) reklam naklejanych na okna — dopuszcza si¢ przestonigcie czgéci witryny tak, aby (wraz z szyldem)
suma zakrytej powierzchni stanowila maksymalnie 30% powierzchni szklen witryny;

12) reklam o wyswietlanej tresci - dopuszcza si¢ wylgcznie jako wy$wietlacze cen na stacjach benzynowych
oraz w bankomatach i automatach z przekaskami, napojami;

13) reklam okolicznosciowych — dopuszcza si¢ sytuowanie reklam okolicznosciowych z zachowaniem
nastgpujacych warunkow:

a) zaden z wymiar6w nie moze przekracza¢ 6 m,
b) czas ekspozycji nie moze przekraczac¢ 55 dni,

¢) moze by¢ sytuowana nie wczesniej niz 40 dni przed reklamowanym wydarzeniem oraz nie dhuzej niz
do 5 dni roboczych po wydarzeniu,

d) moze by¢ sytuowana wytacznie, jesli dotyczy wydarzen kulturalnych, sportowych, spotecznych lub
charytatywnych;
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14) siatki reklamowej — dopuszcza si¢ sytuowanie siatki reklamowej na elewacji budynku z zachowaniem
nastepujacych warunkow:

a) sytuowanie siatki reklamowej mozliwe jest wylacznie w trakcie trwania prac budowlanych, zwigzanych
z remontem lub konserwacja danej elewacji zewng¢trznej, na okres do 18 miesigcy,

b) powierzchnia ekspozycyjna nie moze przekracza¢ 30% powierzchni siatki ochronnej,

¢) w przypadku zabytkéw, na czeSci siatki nie bedacej powierzchnig ekspozycyjng umieszczony powinien
zosta¢ wizerunek remontowanej elewacji,

d) sytuowanie siatki reklamowej na rusztowaniach na danej elewacji jest mozliwe nie wcze$niej niz
po uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego dnia okresu, o ktorym mowa w lit a;

15) shupow ogloszeniowo-reklamowych — dopuszcza si¢ sytuowanie stupow ogloszeniowo-reklamowych
o wysokosci do 3,5 m oraz szerokosci lub $rednicy do 1,5 m na wysokosci czesci ekspozycyjnej;

16) stojakéw reklamowych — dopuszcza si¢ sytuowanie stojakéw reklamowych wytacznie w formie stojaka
z menu o powierzchni ekspozycyjnej do 0,3 m?;

17) strzalek reklamowych — dopuszcza si¢ sytuowanie strzatek reklamowych z zachowaniem nastepujgcych
warunkow:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie strzalek reklamowych na stupkach o wysokosci do 3,2 m,
b) gabaryty strzatki ogranicza si¢ do wymiarow 0,14 m wysokosci i 0,75 m dtugosci,

¢) strzatki nalezy umieszcza¢ w kolejnosci od gory, od wysokosci 3,2 m, przy czym krawedz najnizszej
strzatki nie moze by¢ sytuowana nizej niz 2,25 m;

18) tablic wjazdowych:
a) zakazuje si¢ sytuowania tablic wjazdowych w Obszarze I,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic wjazdowych wylacznie w formie trwale zwigzanej z gruntem,

¢) ogranicza sie powierzchnig tablic wjazdowych do 0,6 m?, przy czym gérna krawedz musi byé sytuowana
na poziomie 0,9 m a dolna na poziomie 0,3 m ponad nawierzchnig, na ktdrej jest sytuowana;

19) totemow reklamowych:
a) ustala si¢ zakaz sytuowania totemow reklamowych w Obszarze I,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie toteméw reklamowych wylacznie w formie trwale zwigzanej z gruntem,

c) ogranicza si¢ gabaryty totemow reklamowych do wysokosci skrajnego gornego elementu zawierajacej
si¢ w przedziale od 7 m do 17 m, przy czym maksymalne wymiary formy przestrzennej nie moga
przekraczac¢ 8 m;

20) wysiegnikow/semaforéw — dopuszcza sie ich sytuowanie wytacznie w formie szyldow.

§ 6.1. Okresla si¢ nastepujacy termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w Zycie Zasad tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldow do zasad i warunkow w nich okreslonych:

1) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, sytuowanych na podstawie pozwolenia na budowe — 5 lat
od wejscia w zycie uchwaly ustalajacej Zasady;

2) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, sytuowanych na podstawie zgloszenia rob6t budowlanych
— 2 lata od wejscia w zycie uchwaty ustalajacej Zasady;

3) dla pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych — 1 rok od wejécia w zycie uchwaly ustalajacej
Zasady.

2. Okresla si¢ nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych
w dniu wej$cia w zycie Zasad:
1) dostosowanie ma nastapi¢ najpozniej pierwszego dnia roboczego nastgpujacego po uplywie odpowiedniego
terminu okreslonego w ust. 1;



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Opolskiego -10- Poz. 53

2) konieczno$¢ usuniecia lub zmiany potozenia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na podstawie
niniejszych Zasad nie wytacza obowigzkéw dopetnienia odpowiednich czynnosci formalno-prawnych
zwigzanych z rozbiorkg lub budowa, wynikajacych z przepisow odrebnych;

3) w przypadku koniecznosci usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po zakonczeniu prac
demontazowych, nalezy usuna¢ wszelkie elementy konstrukcyjne i inne mocowania, doprowadzi¢
nawierzchni¢ lub powierzchni¢ elementu, szczeg6lnie elewacji, do ktérego tablica lub urzadzenie byly
zamocowane, do stanu spdjnego z otoczeniem, zapewniajac jego nalezyty stan estetyczny i techniczny;

4) w przypadku gdy dostosowanie polega wylacznie na konieczno$ci ograniczenia ilo$ci tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych na danej nieruchomos$ci, o wyborze pozostawionych tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych decyduje wiasciciel nieruchomosci.

Rozdzial 3
Obiekty malej architektury

§ 7. Ustala si¢ nastepujace ogolne zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,
ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) dopuszcza si¢ lokalizacje obiektow malej architektury przy zachowaniu minimum 1,5 m szerokos$ci
swobodnego przejscia pieszego;

2) dla mebli miejskich nakazuje si¢ stosowanie kolorystyki naturalnej materialow, z dopuszczeniem
zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow oraz
malowania elementéw metalowych i z tworzywa sztucznego w odcieniach od grafitu do czerni, z wylaczeniem:

a) obiektow zabytkowych, dla ktorych nakazuje si¢ zastosowanie kolorystyki oryginalne;j,
b) placéw zabaw, dla ktorych kolorystyki nie okresla si¢;
3) dopuszcza si¢ sytuowanie §mietnikow:
a) jako pojemnikoéw potpodziemnych, przy czym:
- cze$¢ nadziemna powinna mie¢ Wysokos¢ nie wigksza niz 1,3 m,

- dopuszcza si¢ jako materialy jedynie: metal w odcieniu naturalnym materiatu lub malowany
w odcieniach od grafitu do czerni, tworzywo sztuczne malowane od grafitu do czerni, drewno
lakierowane na kolor naturalny,

b) w formie naziemnej pergoli $mietnikowej, wykonanej w lekkiej konstrukcji stalowej z przgstami azurowymi,
z wypehieniem $cian pergoli wykonanych z azurowych siatek stalowych typu ,,mesh”, azurowych,
perforowanych stalowych siatek cigto-ciggnionych, lameli metalowych w uktadzie poziomym Iub
wykonczone drewnem lakierowanym z desek w uktadzie pionowym.

§ 8. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszych Zasad obiekty malej architektury nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad i warunkéw okre§lonych w uchwale, przy czym dopuszcza si¢ ich
translokacje w obszarze gminy.

Rozdzial 4
Ogrodzenia

§ 9. Ustala sie nastepujace ogolne zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) nakazuje si¢ zachowanie istniejacych ogrodzen zabytkowych, w tym ich cech stylistycznych i kolorystyki,
z dopuszczeniem mozliwo$ci ich odtworzenia;

2) ogranicza si¢ wysokos$¢ ogrodzen do 2,2 m, z wylgczeniem ogrodzen obiektow sportowych;
3) ogranicza si¢ powierzchni¢ ogrodzenia sytuowang jako pelng do 40% elewacji;

4) zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen nastgpujacych materiatow: prefabrykatow betonowych, blach,
tworzyw sztucznych, plandek, europalet, materialdw rozbidorkowych, elementéw mogacych zagrazaé
bezpieczefistwu tj. drutu kolczastego, chyba ze wynika to z przepisow odrebnych; zakaz nie dotyczy
tymczasowego ogrodzenia placu budowy;
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5) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenow zieleni: lasow, rezerwatow przyrody, obszarow Natura 2000, pol,
nieuzytkow zielonych, dolin rzecznych, oraz obszardw cennych przyrodniczo i krajobrazowo: w granicach
zespotdw przyrodniczo-krajobrazowych, w strefach $cistej ochrony i regulacji hydrologicznej oraz
w granicach korytarzy ekologicznych, chyba ze wynika to z przepisow odrebnych; zakaz nie dotyczy
parkow, skwerow i zielencow oraz ogrodzen technicznych, zwigzanych z chowem zwierzat;

6) w zakresie ogrodzen tymczasowych ogrédkow gastronomicznych:
a) ogranicza si¢ wysokos¢ ogrodzenia do 1 m,
b) dopuszcza si¢ wytacznie materiaty budowlane takie jak: wiklina, rattan, drewno, metal,
¢) minimum co drugie przgsto powinno by¢ wyposazone w donice z zielenia.

§ 10. Na calym obszarze Gminy Nysa zwalnia si¢ wszystkie rodzaje ogrodzen istniejace w dniu
wejscia w Zycie Zasad, z obowiazku ich dostosowania do zakazéw, zasad i warunkéw okreslonych
w uchwale, przy czym dopuszcza si¢ ich translokacje w obszarze gminy.
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Zalycznak graficany do Zalycanika Nr |

Obszar 1 - arkusze szczegolowe

Arkusz |
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Arkusz 2
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Arkusz 3

Arkusz 4
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Obszar I obejmuje cze$¢ Gminy Nysa w granicach przebiegajacych:

poinocno-zachodnig granicg ulicy Szlak Chrobrego na calej dlugoéci, péocng granica
ulicy Bramy Grodkowskiej na odcinku od ulicy Jana Bema do ulicy Aleja Wojska
Polskiego, polnocng granicg ulicy Aleja Wojska Polskiego na odcinku od ulicy Brama
Grodkowska do wschodniej granicy mostu kolejowego na rzece Nysa Klodzka,
wschodnia granica mostu kolejowego na rzece Nysy Klodzka, pélnocna granica ulicy
Mazowieckiej na odcinku od wschodniej granicy mostu kolejowego na rzece Nysa
Klodzka do ulicy Wladystawa Jagielly z wlgczeniem dziatki 8,1, polnocng oraz
wschodnia granica ulicy Wiadystawa Jagielly na calej diugosci, poludniowa granica
ulicy Jagiellonskiej na odcinku od ulicy Wiadystawa Jagielty do ulicy Marszatka Jozefa
Pilsudskiego, poludniowa granica ulicy Marszatka Jozefa Pilsudskiego na odcinku od
ulicy Wiadystawa Jagielly do ulicy Adama Mickiewicza, poludniowa granicg ulicy
Adama Mickiewicza na odcinku od ulicy Marszalka Jozefa Pilsudskiego do ulicy Stefana
Zeromskiego na odcinku od ulicy Adama Mickiewicza do ulicy Juliusza Slowackiego,
potudniows granicg ulicy Juliusza Stowackiego na odcinku od ulicy Adama Mickiewicza
do ulicy Powstancow Slaskich, zachodnia granicg ulicy Powstancow Slaskich na odcinku
od ulicy Juliusza Stowackiego do poludniowej granicy koryta rzeki Miynowki,
potudniowa granicg koryta rzeki Miynowki na odcinku od ulicy Powstancow Slaskich do
wschodniej granicy (brzegu) koryta rzeki Nysa Klodzka, granica wschodniej granicy
(brzegu) koryta rzeki Nysa Klodzka do poludniowej granicy §luzy zbudowanej przy
Przyczotkach Fortecznej Sluzy Nr 1, poludniowa granica $luzy zbudowanej przy
Przyczotkach Fortecznej Sluzy Nr 1 na calej dhugoéci, zachodnio-pélnocna granica
(brzegiem) koryta rzeki Nysa Klodzka na odcinku od §luzy do mostu im. Tadeusza
Kosciuszki, zachodnia granica ulicy mostowej na odcinku do ulicy Szlak Chrobrego.

Obszar Il obejmuje cz¢s¢ Gminy Nysa od granic obszaru I do granic Gminy.
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Zatgcznik nr 2

do uchwaty nr XLVI1/676/17

Rady Miejskiej w Nysie
z dnia 19 grudnia 2017 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez Burmistrza Nysy, wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu
uchwaly Rady Miejskiej w Nysie w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Gminy Nysa obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Podmiot
sktadajacy
uwage

Mc Donald's
Polska
Sp. zo.0.

Nr
uwagi

1.

Tre$é¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym przed podmioty, o ktorych mowa w art. 37b ust. 2 ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Rozpatrzenie Burmistrza Nysy z uzasadnieniem

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt. 2)

Tre$¢ uwagi:
Znaki reklamowe na elewacji/dachu budynku:
a. 2 x znak $wietlny ‘M’ o powierzchni reklamowej 0,92 m?kazdy (faczna powierzchnia reklamowa 1,84 m?);
b. 3 x znak $wietlny napis ‘McDonald’s o powierzchni reklamowej 3,27 m? kazdy (laczna powierzchnia
reklamowa 9,81 m?);
C. 2 xnapis ‘McCafe’ o powierzchni reklamowej 1,50 m?kazdy (faczna powierzchnia reklamowa 3,0 m?).

Wymienione powyzej znaki petnig funkcje szyldow. Zgodnie z § 5 pkt 2 dopuszcza sie maksymalnie 4 szyldy, ktore mogg
by¢ umieszczone na danej nieruchomosci, po jednym z kazdego rodzaju.

Stanowisko Burmistrza Nysy:

czg$ciowo negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Pismo zawierajace uwagi zostalo skonstruowane w sposob nie zawierajacy sprecyzowanego oczekiwania.
Prawdopodobng intencja podmiotu jest uzyskanie mozliwo$ci pozostawienia tablic i urzadzen reklamowych
(wymienionych w tresci uwagi) pomimo, iz beda kolidowac z okreslonymi zapisami projektu Kodeksu Krajobrazowego
dla Nysy”.

Rozstrzygniecie Rady
Miejskiej w Nysie

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzgledni¢ uwagi
w czgsci
nieuwzglednionej przez
Burmistrza Nysy.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego

0 sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

zZ uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Nysy.
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Projekt ten zakltada, zgodnie z upowaznieniem zawartym w upzp ", ograniczenie dotychczasowej dowolnosci
ksztattowania informacji wizualnej o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej podmiotu. Ograniczenie to jest nadaniem
ram — spdjnych i rownych — dla wszystkich podmiotéw, w obrgbie danego Obszaru. Ma ono na celu nie tylko poprawe
estetyki przestrzeni publicznych i ksztaltowanie tadu przestrzennego, lecz rowniez poprawe czytelnosci reklam
réznych podmiotéw — zasady i warunki ich ksztaltowania prowadza do uporzadkowania ich tresci, walcza ze zjawiskiem
,»przekrzykiwania si¢ reklam” formatem i formg, dajac podmiotom réwniejsze szanse na zaprezentowanie swojej oferty.

Przyjmujac takie zalozenie oraz wychodzac naprzeciw przedsiebiorcom podjeto decyzje o cze§ciowym
uwzglednieniu uwagi. Przy utrzymaniu zasady 4 sztuk szyldow dla dziatalnosci dopuszczono stosowanie np. dwoch
takich samych rodzajow szyldow (inaczej niz stanowiono wczesniej ,,po jednym z kazdego rodzaju’). Zaproponowano,
w projekcie Kodeksu Krajobrazowego dla Nysy, nowe brzmienie § 4. pkt 2.: ,,dopuszcza si¢ maksymalnie 4 szyldy, ktore
moga by¢ tacznie umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dziatalnos$¢, z wymienionych
ponizej rodzajow”.

Nie uwzgledniono uwagi w zakresie dopuszczenia konkretnych, wymienionych rodzajéw reklam, gdyz zwolnienie
jednego podmiotu z obowiazku dostosowania byloby zwolnieniem podmiotowym (niedopuszczonym prawnie)
i nierownym traktowaniem, za§ wprowadzenie takich zasad dla wszystkich podmiotoéw nie realizowatoby celow upzp.

2.  |Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ 5pkt3 postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi.
Tres¢ uwagi: o N ' Uzasadnienie stanowiska
Znaki reklamowe na terenie nlemchomqsgl poza budynkiem: ' . . o rozstrzygajacego
a. 1 x pylon reklamowy o wysokosci 30 m, z dwustronnymi znakami, sktadajagcymi si¢ z: o sposobie rozpatrzenia
— 1 x dwustronny znak ‘M’ o tacznej powierzchni 47,1 m?, uwagi - tozsame
— 1 x dwustronna tablica z napisem ‘McCafe’ o facznej powierzchni 16,7 m?. 7 uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Pylon, zgodnie z nomenklaturg wprowadzong przez projekt uchwaty, to totem - § 5 pkt 17 ustala zakaz sytuowania
totemow reklamowych w Obszarze 1.

Nysy.

b. 3 x maszt flagowy o wysokosci 10 m? i dwustronna flaga kazda o tgcznej powierzchni reklamowej 6 m?
(facznie 18 m?).

Zgodnie z § 5 pkt 3 ustala sie zakaz sytuowania flag reklamowych w Obszarze 1.

Co do zasady pylony i maszty ustawiane s3 przy restauracjach, w ktoérych mozliwa jest obstuga klientow
zmotoryzowanych. Stanowig one informacje¢ o znajdujacej si¢ przy nich restauracji dla oséb znajdujacych si¢ w jej
okolicy. Pylon (totem) jest najwazniejszym znakiem w restauracjach typu drive. Dopuszczona przez projekt
maksymalna wysoko$¢ 17 m nie spetni swojej funkcji — w takim przypadku pylon bedzie zbgdny. Biorac pod uwage
fakt, iz pylon usytuowany przy restauracji w Nysie, powstal na podstawie decyzji nr 726/14, tj. pozwolenia na budowg
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z dnia 14 pazdziernika 2014 roku, wnosz¢ o usunigcie tego ograniczenia w stosunku do Obszaru I oraz o zwickszenie
maksymalnej wysokosci do min. 30 m.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Proponowane dopuszczenie dla Obszaru 1 duzych, agresywnych reklam, typu pylon czy flagi w dodatku
w rozmiarach jeszcze wickszych niz dopuszczone dla Obszaru II mija si¢ z podstawowym celem ustawy krajobrazowej,
jakim jest dbato$¢ o tad przestrzenny w polskich miastach, wsiach i na terenach naturalnych. Dopuszczenie takich
reklam w Obszarze I, ktorego wigckszo$¢ stanowi obszar wpisany do rejestru zabytkéw byloby pogwalceniem zasad
ksztattowania przestrzeni miejskiej oraz ustawy o ochronie zabytkow.

Urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe sytuowane na podstawie pozwolenia na budowe zostaly potraktowane
W sposob szczegolny — poprzez wydhuzony czas dostosowania. Wynika to przede wszystkim z faktu przejscia procedur,
zatwierdzajacych istnienie danych reklam w przestrzeni. Nalezy jednak pamigtac, ze upzp nie roéznicuje reklam pod
wzgledem poziomu ich legalnosci tylko méwi, ze do zasad i warunkéw (...)"") majg byé dostosowane wszystkie
reklamy.

Ponadto warto zauwazy¢, ze przedmiotowa restauracja sytuowana jest bezposrednio przy bardzo uczgszczanej
drodze, kumulujacej ruch catego rejonu Nysy. Zjazd do niej umiejscowiony jest tuz obok jednego ze zjazdéw z ronda,
co oznacza, ze kierowcy zwalniaja tam do predkosci ok 20 km/h, widzac wiec doskonale nie tylko pojedyncze reklamy,
a caly budynek restauracji.

3.  Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ 5 pkt4 oraz § 5 pkt 14 postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi.
Tresé¢ uwagi: Uzasadnienie stanowiska
Znaki reklamowe na tzw. linii drive na nieruchomosci poza budynkiem: rozstrzygajacego
a. 1 x pre-sell board o powierzchni reklamowej 3,88 m? przedstawiajacy skrocong wersje oferty 0 sposobie rozpatrzenia
produktowej McDonald’s; uwagi - tozsame
b. 1 x drive thru canopy o powierzchni reklamowej 2,8 m?; stanowi tez miejsce przyjmowania zamowiefi z uzasadnieniem
od kierowcow; zawiera daszek chronigcy urzadzenie; stanowiska Burmistrza

c. 1 x menuboard 3-panelowy totem o powierzchni reklamowej 4,32 m?, przedstawiajacy calg oferte Nysy.
produktowsg dostepng w restauracji McDonald’s;

d. 1 x hero board o powierzchni reklamowej 8,12 m?, informujacy kierowcow o aktualnie obowigzujgcej
ofercie promocyjnej;

e. 1 x menuboard cenowy (cennik) o powierzchni reklamowej 2,1 m?;

f. 1 x dwustronna bramka wysokosciowa o tacznej powierzchni reklamowej 6,50 m?.
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Zgodnie z § 5 pkt 4 ogranicza sie maksymalng powierzchnie ekspozycji gablot ekspozycyjnych do 3 m? oraz zgodnie
z § 5 pkt 14 dopuszcza sig sytuowanie stojakow reklamowych wylqgcznie w formie stojaka z menu o powierzchni
ekspozycyjnej do 0,3 m?.

Powyzsze znaki majg na celu umozliwienie klientom zmotoryzowanym zapoznanie si¢ z petng oferta produktowa,
w tym promocyjng restauracji, ztozenie zamoéwienia oraz bezpieczne poruszanie si¢ na tzw. linii drive. Jest to jedyny
sposob na umozliwienie klientom dokonania zakupow bez wysiadania z samochodu. Ograniczenie powierzchni ekspozycji
gablot znacznie utrudni funkcjonowanie linii drive. Zgodnie z art. 4 ustawy z dnia 9 maja 2014 roku o informowaniu
o cenach towarow i ustug (Dz. U. z 2014 r. poz. 915 z p6zn. zm.) uwidacznia sie cene oraz cene jednostkowq towaru
(ustugi) w sposob jednoznaczny, niebudzqcy watpliwosci oraz umozliwiajgcy poréwnanie cen. Zmniejszenie powierzchni
cennikoéw (zgodnie z zatozeniami projektu uchwaty) moze narazi¢ spotke McDonald’s na kary pieni¢zne.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Wskazana podstawa prawna nie okre$la warunkow i zasad sytuowania, gabarytow ani materiatow budowlanych
z jakich moga by¢ wykonane informacje o cenach towardéw i ustug (reklamach w mysl ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym).

Warto jednak zauwazy¢, ze przedstawiona lista uzywanych reklam nie zostala zrewidowana w odniesieniu
do zasad i warunkéw (...) proponowanych w Kodeksie, gdyz 3 z wymienionych powyzej reklam sg dopuszczone
w projekcie. Doktadnej analizy wymaga réwniez stwierdzenie, czy ,,miejsce przyjmowania zamowien” stanowi
urzadzenie reklamowe — zalezy to bowiem od faktu wystgpowania na nim tresci reklamowych, co nie zostato
sprecyzowane we wniosku. Oznaczenie urzadzenia ,,miejsce przyjmowania zamowien” nie jest bowiem reklamg w
mysl upzp.

Majac na wzgledzie powyzsze uwage nalezy uznac¢ za bezzasadna.

4. | Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ Spkt 16 postanowita nie uwzglednié
N ) uwagi. Uzasadnienie
Tres¢ uwagi: . » _ stanowiska
Znaki kierunkowe na drogach wewngtrznych na nieruchomosci poza budynkiem: rozstrzygajacego

a. 4 x dwustronny znak kierunkowy o powierzchni reklamowej 1,14 m? z kazdej strony (tgcznie 9,12 m?). g sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

zZ uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza
Nysy.

Powyzsze znaki maja na celu bezpieczna i wygodna dla go$ci restauracji organizacj¢ ruchu na nieruchomosci.

Zgodnie z § 5 pkt. 16 zakazuje sie sytuowania tablic wjazdowych na Obszarze I.
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Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Celem dopuszczenia tablic wjazdowych jest umozliwienie przedsighiorcom wskazania miejsca i kierunku
wjazdu dla budynkoéw sytuowanych w oderwaniu od przestrzeni publicznych (szczegdlnie w przypadku budynkow
wolno stojacych, sytuowanych chaotycznie wzgledem otoczenia) przy rownoczesnym wskazaniu nazwy lub logo
podmiotu (w przypadku jednego wjazdu do kilku podmiotéw). Trudno jest zgodzi¢ si¢ ze stwierdzeniem, ze
przedmiotowa restauracja posiada nieczytelny wjazd na teren na ktérym si¢ znajduje.

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze uchwata dotyczy warunkow i zasad (...) okreslonych wytacznie w zakresie art 37a upzp.
Stad praktykowane oznaczenia dla wjazdow, dostaw, kierunkow przemieszczania si¢ oraz inne elementy oznakowania
informacyjnego- bez wskazania podmiotu gospodarczego do ktérego prowadza, ze wzgledu na fakt iz nie mieszczg si¢
w zakresie definicji reklamy nie sg traktowane ani jako tablica reklamowa ani jako urzadzenie reklamowe. Dopiero
gdy do funkcji informacyjnej zostaty dolaczone funkcje reklamowe — méwimy o reklamie i zagadnienie to zostato
uregulowane w uchwale. Same oznaczenia typu: ,,strzatka” czy napis ,,wyjazd” nie jest reklama.

Dlatego uwaga jest bezzasadna.

5.  Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
- postanowita nie
uwzgledni¢ uwagi.

Tres¢ uwagi: Uzasadnienie stanowiska
Znaki reklamowe na ogrodzeniu i meblach zewnetrznych: rozstrzygajacego
a. ogrodzenie szklane o powierzchni reklamowej: 0 sposobie rozpatrzenia
i. przesto 150 cm: na kazdym przeSle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,39 m? kazdy; uwagi - tozsame
7 dwustronnych przgsel; z uzasadnieniem
ii. przesto 200 cm: na kazdym przesle 2 pasy reklamowe o powierzchni 0,385 m? kazdy; stanowiska Burmistrza
10 dwustronnych przegset; Nysy.

b. parasole — $rednica 510 cm: 5 x znak ‘M, 2 parasole o tgcznej powierzchni reklamowej 3,86 m?;

c. 3 x $mietnik drive thru lane o gcznej powierzchni grafik 1,90 m? (2 pola na kazdym $mietniku
o powierzchni 0,32 m?kazdy);

d. 2 x $mietnik w ogrodku letnim o tgcznej powierzchni grafik 0,18 m? (powierzchnia grafiki na kazdym
$mietniku 0,06 m?.

Wszystkie obiekty, ktore zostaly umieszczone zgodnie z prawem (na podstawie pozwolenia na budowe czy
zgloszenia robot budowlanych), nie powinny podlega¢ usunigciu. W zwiazku z tym, wskazane w projekcie terminy
dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
szyldow, razaco naruszajg prawa nabyte.
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Reasumujac, przedstawiony projekt uchwaly znaczaco wplynie na oznakowanie Restauracji McDonald’s,
gléwnie na tzw. linie drive’a i jej oznakowanie (znaki kierunkowe). Usuniecie wszystkich wskazanych w projekcie
niezgodnych z uchwalg elementéw znacznie ograniczy widoczno$é restauracji, w wyniku czego utrudnione
zostanie prowadzenie restauracji.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

W uchwale zostaty okreslone zasady mowiace o zakazie sytuowania reklam nie bgdacych szyldami (zgodnymi
z zasadami 1 warunkami...) na ogrodzeniach, dopuszczono tablice reklamowe na $mietnikach (np. nazwa firmy
obstugujacej) ale mniejsze 0,04 m?. Zapisy te sa sluszne gdyz ograniczaja w znacznym stopniu chaos reklamowy
polegajacy na sytuowaniu reklam na elementach zagospodarowania do tego nie przeznaczonych.

Ponadto urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe sytuowane na podstawie pozwolenia na budowg zostaty
potraktowane w sposob szczegdlny — poprzez wydtuzony czas dostosowania. Wynika to przede wszystkim z faktu
przejécia procedur, zatwierdzajacych istnienie danych reklam w przestrzeni. Nalezy jednak pamigta, ze ustawa
o planowaniu i zagospodarowaniu nie réznicuje reklam pod wzgledem poziomu ich legalnosci tylko méwi, ze do zasad
i warunkow (...) majg by¢ dostosowane wszystkie reklamy.

Warto rowniez w tym miejscu zauwazy¢, ze w zasadzie nie istniata dotad realna podstawa prawna ograniczania
woli podmiotu w zakresie sytuowania reklam wedlug wlasnego pomystu. Nawet jesli kompozycja urbanistyczna jasno
pozwalata stwierdzi¢, ze dana reklama nie moze si¢ pojawic, to nie mozna byto nie wydac¢ zgody na jej sytuowanie.
Problemy przynosito rowniez usuwanie samowoli w tym zakresie. Dopiero spdjne zasady zawarte w uchwale
reklamowej pozwalaja na ksztaltowanie przestrzeni miejskiej w swoim zakresie.

Nie mozna si¢ ponadto zgodzi¢ ze stwierdzeniem iz uchwala ,,znacznie ograniczy widoczno$¢ restauracii,
w wyniku czego utrudnione zostanie prowadzenie restauracji”. Wprost przeciwnie — restauracja bedzie wreszcie
widoczna, bo nie przestonigta nadmiarem bodzcow wizualnych. Przyktady restauracji na obszarach Parkow
Kulturowych np. w Lodzi czy Krakowie pokazuja, ze estetyczne reklamy zachecaja klientéw raczej niz odstraszaja,
za$ ugruntowana pozycja na rynku pozostaje niezachwiana.
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Castorama
Polska

Sp. zo.o.

i CASTIM
Sp. zo.o.

6.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 1 pkt 24

Tre$¢ uwagi:

Whiosek o zmiane¢ definicji ,,tablicy wjazdowej” w ten sposob, aby oznaczata ona takze tablicge wskazujaca kierunek
wyjazdu z nieruchomosci, na ktérej przedsigbiorca zamieszczajacy reklame na tej tablicy prowadzi dziatalnosé,
a takze tablice wskazujaca na inne zasady organizacji ruchu na tej nieruchomos$ci (np. droge dla samochodow
dostawczych). Umieszczanie takich tablic jest powszechne na nieruchomosciach, na ktoérych znajdujg si¢ centra
handlowe lub wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Na tych nieruchomosciach wytyczone sa parkingi, drogi
wewnetrzne, strefy dostaw, itp., na ktérych wystepuje duze natezenie ruchu pojazdow i pieszych. Z tych wzgledoéw
wymienione tablice petnig istotng funkcje dla zapewnienia organizacji i bezpieczenstwa ruchu pojazdow i pieszych.
Nie ma jednoczes$nie podstaw, aby tablice wskazujace wjazd traktowa¢ odmiennie od tablic wskazujacych wyjazd,
strefe dostaw, itp.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Kodeks Krajobrazowy dla Nysy dotyczy warunkow i zasad (...) okreslonych wylgcznie w zakresie art 37a upzp.
Stad oznaczenia dla wjazdow, dostaw oraz inne elementy oznakowania informacyjnego, ze wzgledu na fakt, iz nie
mieszcza si¢ w zakresie definicji reklamy, nie moga by¢ traktowane ani jako tablica reklamowa ani jako urzadzenie
reklamowe. Tym samym nie beda podlega¢ oddzialywaniu Kodeksu. Jesli za§ do funkcji informacyjnej zostaly
dotaczone funkcje reklamowe — moéwimy wtedy o reklamie i zagadnienie to zostato uregulowane w uchwale.
Obserwowane w praktyce oznaczania wjazdow na nieruchomosci, gdzie jeden wjazd prowadzi do wielu podmiotow
sytuowanych w réznych miejscach i konieczne jest dodanie nazwy lub logo podmiotu do ktorego prowadza, w mysl
upzp stanowig reklame i zostaly poddane regulacji w uchwale. Przy czym nalezy zwroci¢ uwage, ze wskazanie
wyjazdu nie ma juz zwigzku z dziatalnoscia do ktorej si¢ dojezdza tylko z potrzebg wyjazdu. Samo oznaczenie typu:
»~dostawa” czy ,,wyjazd” nawet jesli zawiera np. infografike samochodu dostawczego czy wizerunek wyjezdzajacego
samochodu nie jest reklama. Dlatego uwaga jest bezzasadna.

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzgledni¢ uwagi.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego

0 sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

z uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Nysy.
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7. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ 4 pkt 2 lit. a) i b) Uchwaty postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
Tres¢ uwagi: Uzasadnienie stanowiska

Whiosek o zmiang postanowien Uchwatly dot. maksymalnych wymiarow szyldow (zaréwno w pasie reklamowym, | rozstrzygajacego
jak i poza tym pasem) w odniesieniu do szyldow przedsi¢biorcow prowadzacych dziatalnos¢ w postaci powierzchniowych | 0 sposobie rozpatrzenia
obiektow handlowych nalezacych do sieci handlowych (w szczegdlnosci Castorama) oraz niewprowadzanie w tym |uwagi - tozsame
przypadku limitow powierzchni szyldow, o ile sa one dostosowane do rozmiarow obiektu handlowego, na ktorym sg |z uzasadnieniem
umieszczone. stanowiska Burmistrza

W przypadku szyldu Castorama zawiera on logo przedsiebiorcy (Castorama) o utrwalonej i jednolitej formie | Nysy.

(zarejestrowanej jako znak towarowy stowny i graficzny) i jest formg identyfikacji wizualnej Castorama Polska,
stosowang w sposob jednolity, zgodnie z jedna koncepcja we wszystkich sklepach Castorama na terenie Polski i za
granicg. Szyld Castorama stanowi element koncepcji architektoniczno-budowlanej obiektu handlowego i jego
rozmiary, wyglad i rozmieszczenie podlegaja zatwierdzeniu przy wydawaniu decyzji o pozwoleniu na budowg obiektu
handlowego. Rozmiary szyldow Castorama stosowane w obiektach handlowych w catej Polsce znacznie przekraczaja
rozmiary okreslone w Uchwale (dotyczy to takze szyldow innych przedsigbiorcow prowadzacych dziatalnosé
w wielkopowierzchniowych obiektach handlowych). Szyldy umieszczone na obiekcie handlowym Castorama w Nysie
majg wymiary 6,4 m na 20 m (wysoko$¢ podana z uwzglednieniem trojkata stanowigcego element logo Castorama,
ktory jest elementem przestrzennym, niebedacym tablica reklamowg) oraz 2,4 mna 17 m.

Brak postulowanej zmiany § 4 pkt 2 lit. a) i b) Uchwaly oznaczalby natozenie na Castorama zakazu
umieszczenia jej szyldu, ktory stanowi logo o tresci i formie prawnie chronionej, stosowanego we wszystkich sklepach
w calej sieci Castorama, wedlug jednej i spojnej koncepcji, ktora zostata zatwierdzona w pozwoleniu na budowg
obiektu handlowego. Byloby to niedopuszczalne naruszenie zasad wolnosci dzialalnosci gospodarczej. Nalezy
jednoczesnie podkresli¢, ze rozwiazania architektoniczne i plastyczne stanowiacej cze$¢ koncepcji budowy sklepow
Castorama, zapewniajg ich estetyczny wyglad i w Zaden sposob nie oddziatuja negatywnie na krajobraz i tad
przestrzenny.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) istniejacych szyldow umieszczonych na obiekcie Castorama w Nysie.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Istnieje kilka przestanek, z powodu ktorych uwaga winna by¢ odrzucona w catosci.

Po pierwsze istnienie tzw. ,,systemu brandingowego” czy tez ,.korporacyjnej identyfikacji wizualnej” nie funkcjonuje
w obrocie prawnym (za wyjatkiem ew. umow cywilno-prawnych, ktore nie sa podawane do publicznej wiadomosci),
nie zostal tez w zaden sposob wyrdzniony czy wylaczony z zakresu regulacji w upzp, stad nie ma podstawy
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do ujmowania go w dokumentach bedacych aktami prawa miejscowego. Moze funkcjonowaé w przestrzeni publicznej,
gdy spetnia warunki prawne, w tym zasady i warunki (...) po wejsciu w zZycie.

Po drugie uwaga wynika z niezrozumienia intencji ustawodawcy. Wprowadzit on bowiem ustawowg definicje
szyldu, przez co nalezy rozumie¢ zgodnie z art. 2 pkt 16d upzp: ,,(...) tablicg reklamowg lub urzadzenie reklamowe
informujacg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe
si¢ znajduja” oraz dat mozliwosc¢ ustalenia przez gming zasad i warunkéw ich sytuowania, gabarytow i liczby (art. 37a
ust. 2 upzp). Czytajac powyzsze zapisy tacznie, nalezy stwierdzi¢, ze jednoznaczne zakwalifikowanie danej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego jako szyld nastgpuje w drodze:

1. stwierdzenia, czy spetniona jest definicja ustawowa szyldu;

2. spetnione zostaly zasady i warunki (...) dla szyldow w uchwale;
Dopiero gdy spetnione zostaly powyzsze warunki tacznie mozemy uzna¢ dang tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe za szyld. Jesli wigc przedmiotowe logo przestrzenne ,,Castorama” nie speinito obu definicji,
nalezy sprawdzi¢, czy spetnia pozostate zasady 1 warunki dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,
nie bedacych szyldami (paragraf 5). Tam w pkt 6 znajdujemy zapis méwiacy o tym ze litery przestrzenne,
logo przestrzenne, logotyp przestrzenny sa dopuszczone jako szyldy lub jako reklamy nie bedace szyldami
zgodnie z zasadami ogdlnymi. Czyli nalezy sprawdzi¢ zgodno$¢ z paragrafem 3. Wynika z niego, ze
maksymalny wymiar przedmiotowego napisu Castorama z przestrzenng forma daszku (co lacznie stanowi
logo) moze by$ sytuowane o ile wysokos$¢ budynku na ktérym si¢ znajduje bedzie wynosita 6,4 m x 5 =32 m.
W przeciwnym wypadku rzeczona reklama musi zosta¢ dostosowana zgodnie z par. 6 ust 2 Kodeksu
Krajobrazowego dla Nysy.

Ponadto warto zauwazy¢, ze zgodnie z art. 10a ust. 2 pkt 3a i 3b upzp obiekty handlowe o powierzchni
sprzedazy powyzej 2000 m? objete sg specjalnymi wymogami — muszg by¢ ujete w studium uwarunkowan i kierunkow
zagospodarowania przestrzennego oraz w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego. Jest to wymog
podyktowany ponadprzecigtnie duzym spektrum oddzialywania na obszar gminy i sgsiedztwa danej inwestycji.
Wynika to nie tylko z rozmiaru obiektu, ale rowniez z wptywu na przestrzen i funkcje miasta. Stad przy tworzeniu
projektu Uchwatly zostaty przeanalizowane te relacje i zaproponowano zapisy ujmujace specyfike obiektow tej
wielkosci. Oparto si¢ na zasadzie proporcji reklam wzgledem obiektu, ktora zostata okreslona na wysokim, 20%
poziomie czy w zakresie wysokosci — dwukrotno$ci wzgledem obiektu sgsiedniego. Wnioskiem z analiz byto to, ze
spojne zasady ksztaltowania krajobrazu reklamowego dla réznych rodzajow zabudowy zapewniaja mozliwo$¢
ksztattowania tadu przestrzennego na oczekiwanym poziome. Zwréci¢ nalezy szczeg6lng uwage na fakt, ze stosowane
obecnie przed Podmiot sktadajacy uwage, na terenie Nysy formy reklam w obszarze Il nie zostaly zakazane tylko
ustanowiono spojne zasady 1 warunki sytuowania takich rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

Dodatkowo proponowane przez sktadajagcego uwage rozwigzanie alternatywne zostato sformulowane w sposob,
ktory prowadzi do zwolnienia podmiotowego — jako kategori¢ przyjeto tablice reklamowe i1 urzadzenia reklamowe
konkretnej dziatalnosci. Takie zapisy oznaczalyby, ze nierdwno potraktowane zostaty inne podmioty sytuujgce inne
tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wigcej zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a
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brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wej$cia w zycie tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. malg architekturg
(zob. art. 37a ust. 10).

8. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ 5 pkt 1 Uchwaty postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
Tresé¢ uwagi: Uzasadnienie stanowiska

Wnoszg o zliberalizowanie zasad dotyczacych umieszczania baneréw i dopuszczenie umieszczania banerow, | rozstrzygajacego
takze w innych przypadkach niz okreslone w § 5 pkt 1) Uchwaty, w przypadku, gdyby takie banery byty umieszczone |0 sposobie rozpatrzenia
w Obszarze II, na budynku stanowigcym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej | uwagi - tozsame
2.000 m?) lub budowli (np. wiacie na wozki) zlokalizowanej na nieruchomoéci, na ktérej wybudowany zostat taki |z uzasadnieniem
obiekt handlowy. Wynika to ze specyfiki tego rodzaju obiektow, w przypadku ktorych rygorystyczne przepisy |stanowiska Burmistrza
Uchwaty moga by¢ ztagodzone bez szkody dla estetyki i fadu przestrzennego. Nalezy podkresli¢, ze w przypadku | Nysy.

Castorama sposob umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach handlowych stanowi cze$¢ koncepcji
architektonicznej tego obiektu, co powoduje, ze urzadzenia reklamowe sg ujednolicone pod wzgledem kolorystycznym
i dostosowane do wygladu budynku oraz spdjne z zagospodarowaniem terenu.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze
po okresie dostosowawczym) istniejacych banerow w Obszarze 11, na budynku stanowiagcym wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?) lub budowli (np. wiacie na wozki) zlokalizowanej na
nieruchomosci, na ktorej wybudowany zostat taki obiekt handlowy.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Proponowane rozwigzanie zostato sformulowane w sposob, ktory prowadzi do zwolnienia, o charakterze
w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy przedsigbiorstw handlowych) — jako kategorie przyjeto
sytuowanie na nieruchomos$ci obiektu handlowego o powierzchni powyzej 2000 m? — nierdbwno traktujgc inne
podmioty sytuujace obiekty o analogicznej powierzchni ale innej funkcji, np. sportowe;.

Ponadto zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest zapisu o mozliwosci
zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
— ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. matg architekture (art. 37a ust. 10).
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9. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ 5 pkt 2 lit. b Uchwaty postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
Tres$¢ uwagi: Uzasadnienie stanowiska
Wnoszg o dopuszczenie w Obszarze 11 billboardow o innych formatach niz okreslone w Uchwale, w szczegdlnosci | rozstrzygajacego
w przypadkach, gdy sa one zlokalizowane na nieruchomosci, na ktérej znajduje si¢ wielkopowierzchniowy obiekt | 0 Sposobie rozpatrzenia
handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?). W praktyce stosowane sg billboardy o bardzo réznych | uwagi - tozsame
formatach (powierzchniach). Nie ma podstaw do ograniczania dopuszczalnych formatéw. Wystarczajace bytoby |z uzasadnieniem
okreslenie maksymalnej dopuszczalnej powierzchni, np.18 m? jak podano w Uchwale. Taka zmiana powinna dotyczy¢ | stanowiska Burmistrza
w szczegolnosci billboardéw na elewacji wielkopowierzchniowych obiektow handlowych. Nysy.
W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze
po okresie dostosowawczym) w Obszarze II istniejacych billboardéw o formatach innych niz okre$§lone w Uchwale,
w szczegblnosci w przypadkach, gdy sa one zlokalizowane na nieruchomosci, na ktérej znajduje si¢ wielkopowierzchniowy
obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?).
Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne
Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:
Ujednolicenie wymiarow dopuszczonych billboardow ma na celu unikniecie sytuowania tego rodzaju reklamy
w zbyt szerokim spektrum wymiarowym. Okreslenie jedynie gornej granicy prowadzitoby do utrzymania chaosu
zwigzanego z nadmiarem formatoéw stosowanych przy sytuowaniu tego rodzaju reklam.
Dodatkowo proponowane przez sktadajacego uwage rozwiazanie alternatywne zostato sformutowane w sposob,
ktéry prowadzi do zwolnienia o charakterze w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy przedsigbiorstw
handlowych) — jako kategori¢ przyj¢to tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalnosci. Takie
zapisy oznaczalyby, ze nieréwno potraktowane zostaly inne podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia
reklamowe. Co wigcej zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest zapisu
0 mozliwos$ci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowal reklamy odmiennie niz np. matg architekture (zob art 37a ust. 10).
10. Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga: Rada Miejska w Nysie
§ 5 pkt 2 lit. ¢ Uchwaty postanowita
nie uwzgledni¢ uwagi.
Tre$é uwagi: Uzasadnienie stanowiska
Wnoszg o zliberalizowanie zasad dotyczacych billboarddw wolnostojacych, umieszczonych w Obszarze 11, rozstrzygajacego
na budynku stanowigcym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), o sposobie rozpatrzenia
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w ten sposob, ze dopuszcza si¢ takze billboardy umieszczone w mniejszej niz 1 m odlegtosci od krawedzi, uskokow,
detali architektonicznych i okien na danej elewacji. Wynika to ze specyfiki tego rodzaju obiektow, w przypadku
ktorych rygorystyczne przepisy Uchwaty moga by¢ ztagodzone bez szkody dla estetyki i tadu przestrzennego. Nalezy
podkresli¢, ze w przypadku Castorama sposob umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach handlowych
stanowi czg$¢ koncepcji tego obiektu, co powoduje, ze urzadzenia reklamowe sg ujednolicone pod wzgledem
kolorystycznym i dostosowane do wygladu budynku oraz spojne z zagospodarowaniem terenu.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi wnosz¢ o dopuszczenie pozostawienia (takze po
okresie dostosowawczym) istniejacych billboardow umieszczonych, w Obszarze II, na budynku stanowigcym
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), w mniejszej niz innych niz
1 m odlegtosci od krawedzi, uskokow, detali architektonicznych i okien na elewacji tego budynku.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Jednym z glownych powodéw dla ktorych ustawodawca przygotowat tzw. ustawe krajobrazowa byt fakt
chaotycznego sytuowania reklam na elewacjach obiektow — zarowno w sposob utrudniajacy zycie mieszkancow
(przestanianie okien) jak i zakldcajacy, czy dysharmonizujacy wystrdj (kompozycje architektoniczng czy plastyczng)
elewacji. Stad konieczne byto okreslenie odleglosci od kluczowych elementow architektonicznych.

Dodatkowo proponowane przez sktadajacego uwage rozwiazanie alternatywne zostato sformutowane w sposob,
ktéry prowadzi do zwolnienia o charakterze w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy przedsigbiorstw
handlowych) — jako kategori¢ przyj¢to tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalno$ci. Takie
zapisy oznaczalyby, ze nieréwno potraktowane zostaly inne podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia
reklamowe. Co wigcej zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest zapisu o
mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejécia w zycie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. mata architekture (zob art 37a ust. 10).

uwagi - tozsame
Z uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Nysy.

11.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 2 lit. d Uchwaly

Tresé uwagi:

Wnosze¢ o zliberalizowanie zasad dotyczacych billboardow wolnostojacych, umieszczonych w Obszarze 11, na
nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej
2.000 m?), w ten sposéb, ze dopuszcza sie takze:

- bilboardy niezwigzane trwale z gruntem;

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzglednic¢ uwagi.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego

0 sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

z uzasadnieniem
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- bilboardy umieszczone na konstrukcji sktadajacej si¢ dwoch stupow; stanowiska Burmistrza

- umieszczone na jednej nieruchomosci (jezeli jest o nieruchomos$¢, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy Nysy.
obiekt handlowy) w odleglosci mniejszej niz 75 m od innych bilboardow na tej samej dziatce.

Wytaczenie jest uzasadnione ze wzgledu na szczego6lng charakterystyke nieruchomosci, na ktérych sytuowane
sa wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Nieruchomos$ci te maja duza powierzchnig, sa zagospodarowane
W sposOb pozwalajacy na wieksza réznorodnos¢ i zageszczenie urzadzen reklamowych bez szkody dla walorow
estetycznych nieruchomos$ci. Rozmieszczenie 1 rodzaj urzadzen reklamowych stanowia element zagospodarowania
nieruchomosci.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o powyzszej tresci wnosze o dopuszczenie
pozostawienia (takze po okresie dostosowawczym) bilboardow wolnostojacych niezwiazanych trwale z gruntem,
umieszczonych na konstrukcji sktadajacej si¢ z dwoch stupdw, umieszczonych na jednej nieruchomosci w odleglosci
mniejszej niz 75 m od innych bilboardéw na tej samej dziatce, wprzypadku, gdy spelnione beda tacznie nastepujace
warunki: 1) te bilboardy sa usytuowane na terenie nieruchomo$ci, na ktorej zostat wybudowany
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (tj. obiekt handlowy o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), oraz 2) te
bilboardy sa umieszczone tej nieruchomosci w dniu wejscia w zycie Uchwaly.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Wskazane w projekcie uchwaty odlegtosci, wytyczne dla fundamentowania, czy jednolitego systemu konstrukcji
(jednostupowej) pozwalaja na zapanowanie nad chaotycznym sytuowaniem duzych tablic reklamowych o wszystkich
mozliwych gabarytach, w natloku wzgledem innych tablic i chaotycznej formie architektonicznej. Fakt istnienia
systemowo zaplanowanych miejsc, wypetlionych przez zaprojektowany system billboardéw nie oznacza jeszcze
wysokiej jakosci zagospodarowania przestrzeni. Kilka tablic sytuowanych obok siebie begdzie stanowilo wigksza
przestong dla krajobrazu (a z obrzezy Nysy wida¢ gory przy dobrej pogodzie) niz tablice reklamowe sytuowane w
wiekszej odlegtosci. Konstrukcja jednostupowa daje wigcksza gwarancje wysokiej jakosci estetycznej ze wzgledu na
oddziatywanie wigkszych sit niz w przypadku dwodch stupéw — wymagaja wigc staranniejszego zaprojektowania.

Dodatkowo proponowane przez sktadajgcego uwage rozwigzanie alternatywne zostato sformutowane w sposob,
ktéry prowadzi do zwolnienia o charakterze w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy
przedsigbiorstw handlowych) — jako kategorie¢ przyjeto tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretne;
dziatalnosci. Takie zapisy oznaczatyby, ze nierdwno potraktowane zostaly inne podmioty sytuujace inne tablice lub
urzadzenia reklamowe. Co wigcej zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest
zapisu o mozliwosci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejécia w zycie tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. matg architekture (zob art 37a ust. 10).
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12.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 3 lit. c Uchwaty

Tres$¢ uwagi:

Whnosze o zliberalizowanie zasad dotyczacych flag reklamowych wolnostojacych, umieszczonych w Obszarze 11,
na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?), w ten sposob, ze dopuszcza si¢ takze nieznaczne przekroczenie powierzchni ekspozycyjnej flagi
reklamowej (o nie wiecej niz 1 m w stosunku do powierzchni okre§lonej w Uchwale).

Wylaczenie jest uzasadnione ze wzglgdu na szczegdlng charakterystyke nieruchomosci, na ktorych sytuowane
sa wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Nieruchomosci te maja duzg powierzchnig, sa zagospodarowane w sposob
pozwalajacy na wieksza réznorodnos¢ i zaggszczenie urzadzen reklamowych bez szkody dla waloréw estetycznych
nieruchomosci. Rozmieszczenie i rodzaj urzadzen reklamowych stanowia element zagospodarowania nieruchomosci.

Jednoczes$nie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o powyzszej tresci wnosz¢ o dopuszczenie
pozostawienia (takze po okresie dostosowawczym) flag reklamowych wolnostojacych umieszczonych w Obszarze I,
na nieruchomosci, na ktoérej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?), w ten sposob, ze dopuszcza si¢ takze nieznaczne przekroczenie powierzchni ekspozycyjnej flagi
reklamowej (0 nie wigcej niz 1 m w stosunku do powierzchni okreslonej w Uchwale), w przypadku, gdy spetnione
beda tacznie nastgpujace warunki: 1) te flagi usytuowane na terenie nieruchomosci, na ktorej zostat wybudowany
wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (tj. obiekt handlowy o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), oraz 2)
te flagi s3 umieszczone tej nieruchomosci w dniu wejscia w zycie Uchwaty.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Nalezy zwrdci¢ uwagg, ze projekt uchwaly jest juz bardzo liberalny w tym zakresie — w ogdle dopuszcza duze
flagi wolnostojace, wychodzac naprzeciw potrzebom réznych podmiotow, ktore korzystaja z tego typu reklam. Nie
podano ktory wymiar miatby ulec zwigkszeniu, stad trudno jest wprowadzi¢ zmiang, ktora by satysfakcjonowata
podmiot.

Dodatkowo proponowane przez sktadajacego uwage rozwiazanie alternatywne zostato sformutowane w sposob,
ktéry prowadzi do zwolnienia o charakterze w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy
przedsigbiorstw handlowych) — jako kategori¢ przyjg¢to tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej
dziatalnosci. Takie zapisy oznaczalyby, ze nierdowno potraktowane zostaly inne podmioty sytuujace inne tablice lub
urzadzenia reklamowe. Co wigcej zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest
zapisu o mozliwo$ci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. matg architekture (zob art 37a ust. 10).

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzgledni¢ uwagi.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego o
sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame z
uzasadnieniemstanowiska
Burmistrza Nysy.
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13.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 13 Uchwaty (dot. siatki reklamowej - sg dwa punkty 13)

Tres$¢ uwagi:

Whnosze o zliberalizowanie zasad dotyczacych umieszczania siatki reklamowej i dopuszczenie umieszczania
siatki reklamowej, takze w innych przypadkach niz okreslone w § 5 pkt 13) Uchwaty, w przypadku, gdy taka siatka
reklamowa bylaby umieszczona w Obszarze II, na budynku stanowiacym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?) lub budowli (np. wiacie na wozki) zlokalizowanej na nieruchomosci, na
ktorej wybudowany zostat taki obiekt handlowy. Wynika to ze specyfiki tego rodzaju obiektow, w przypadku ktorych
rygorystyczne przepisy Uchwaly moga by¢ zlagodzone bez szkody dla estetyki i tadu przestrzennego. Nalezy
podkresli¢, ze w przypadku Castorama sposdb umieszczania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach handlowych
stanowi czg$¢ koncepcji tego obiektu, co powoduje, ze urzadzenia reklamowe sg ujednolicone pod wzgledem
kolorystycznym i dostosowane do wygladu budynku oraz spojne z zagospodarowaniem terenu.

W przypadku negatywnego rozpatrzenia powyzszej uwagi wnosze o dopuszczenie pozostawienia (takze
po okresie dostosowawczym) istniejacych siatek reklamowych, jezeli umieszczone sa one w Obszarze II, na budynku
stanowigcym wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?) lub budowli
(np. wiacie na wozki) zlokalizowanej na nieruchomosci, na ktérej wybudowany zostat taki obiekt handlowy.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
czgsciowo negatywne

Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Stanowisko pozytywne w zakresie poprawy numeracji.

Nie uwzgledniono uwagi w pozostatym zakresie.

Proponowane rozwigzanie zostato sformutowane w sposob, ktory prowadzi do zwolnienia o charakterze w duzej
mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy przedsiebiorstw handlowych) — jako kategorie przyjeto sytuowanie
na nieruchomosci obiektu handlowego o powierzchni powyzej 2000 m? ~ nieréwno traktujgc inne podmioty sytuujace
obiekty o analogicznej powierzchni ale innej funkcji — np. sportowej.

Ponadto zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest zapisu o mozliwosci
zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
— ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. matg architekture (art 37a ust. 10).

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzgledni¢ uwagi

w czgsci nieuwzglednionej
przez Burmistrza Nysy.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego

0 sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

z uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Nysy.
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14.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 16) lit. b) i ¢) Uchwaty

Tres¢ uwagi:

Whnosze o zliberalizowanie zasad dotyczacych tablic wjazdowych, umieszczonych w Obszarze 11, na nieruchomosci,
na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?),
W ten sposob, ze:

- dopuszcza si¢ tablice wjazdowe niezwigzane trwale z gruntem

- dopuszcza si¢ tablice wjazdowe o wigkszej powierzchni (nie wickszej niz 12 m?)

Postanowienia Uchwatly dot. sytuowania tablic wjazdowych nie uwzgledniaja dotychczasowej praktyki oraz
funkcji tablic wjazdowych. Tablice wjazdowe sytuowane sa przy drogach, na parkingach, itp. w miejscach, w ktorych
ze wzgledu na zmiang organizacji ruchu, konieczno$¢ czgstych remontéw powierzchni, zmian organizacji ruchu, itp.
niewskazane i niecelowe jest umieszczanie urzadzen trwale zwigzanych z gruntem. Przy czym brak trwatego
zwigzania z gruntem w przypadku tablic wjazdowych oznacza tylko mozliwo$¢ szybkiego zdemontowania tablicy,
jezeli jest to wymagane, natomiast pozostaje bez wplywu na estetyke takiej tablicy oraz bezpieczenstwo (jest ona mocno
przytwierdzona do gruntu).

Ponadto zmniejszenie dopuszczalnych powierzchni tablic wjazdowych zlokalizowanych na nieruchomosciach,
na ktorych sa handlowe obiekty wielkopowierzchniowe, do rozmiaréw podanych w Uchwale spowodowatoby, ze
tablice te utracilyby nie tylko swoje funkcje reklamowe, ale i informacyjne, gdyz napis nie bylby wystarczajaco
widoczny dla kierowcow. W ten sposob tablice wjazdowe utracityby swoja podstawowa funkcje, jaka jest
zapewnienie bezpieczenstwa i1 organizacji ruchu pojazdow na drogach dojazdowych i parkingach do obicktow
handlowych.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o powyzszej treSci wnosz¢ o dopuszczenie
pozostawienia (takze po okresie dostosowawczym) tablic wjazdowych (z uwzglednieniem uwagi do § 1 pkt 24 Uchwaly)
umieszczonych w Obszarze II, na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy
(o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), w ten sposob, ze dopuszcza si¢ takze: 1) tablice wjazdowe niezwigzane
stale z gruntem, 2) dopuszcza si¢ tablice wjazdowe o powierzchni nie przekraczajacej 12 m?, w przypadku, gdy
spetnione bgda tacznie nastgpujgce warunki: 1) te tablice usytuowane sg na terenie nieruchomosci, na ktoérej zostat
wybudowany wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (tj. obiekt handlowy o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?),
oraz 2) te tablice sg umieszczone tej nieruchomosci w dniu wej$cia w zycie Uchwaly.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzgledni¢ uwagi.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego

0 sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

z uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Nysy.
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Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Kodeks Krajobrazowy dla Nysy dotyczy warunkéw i zasad (...) okreslonych wyltacznie w zakresie art 37a upzp.
Stad oznaczenia dla wjazddéw, dostaw oraz inne elementy oznakowania informacyjnego, ze wzgledu na fakt iz nie
mieszczg si¢ w zakresie definicji reklamy, nie mogg by¢ traktowane ani jako tablica reklamowa ani jako urzadzenie
reklamowe. Tym samym nie beda podlega¢ oddzialywaniu Kodeksu. Jesli zas do funkcji informacyjnej zostaly
dotaczone funkcje reklamowe — méwimy wtedy o reklamie i zagadnienie to zostalo uregulowane w projekcie
Kodeksu. Obserwowane w praktyce oznaczania wjazdéw na nieruchomosci, gdzie jeden wjazd prowadzi do wielu
podmiotow sytuowanych w réznych miejscach i konieczne jest dodanie nazwy lub logo podmiotu do ktérego
prowadza, w mysl upzp stanowia reklamg i zostaly poddane regulacji w uchwale. Przy czym nalezy zwréci¢ uwage, ze
wskazanie wyjazdu nie ma juz zwigzku z dziatalnoscig do ktorej si¢ dojezdza tylko z potrzebg wyjazdu. Samo
oznaczenie typu: ,,dostawa” czy ,,wyjazd” nawet jesli zawiera np. infografike samochodu dostawczego czy wizerunek
wyjezdzajacego samochodu nie jest reklama.

Ponadto wymog trwatego zwigzania z gruntem i ograniczenie wymiarow jest podyktowane estetyka i funkcja
takiej reklamy. Pierwsze oznacza konieczno$¢ fundamentowania zamiast sytuowania na plycie betonowej (co jest
ponadto niebezpieczne dla pojazdow), drugie zas ma ograniczy¢ przerost informacji na takiej tablicy. Jak sama nazwa
wskazuje chodzi o oznaczenie wjazdu do danej dziatalnosci a nie co$ wigcej. Do dodatkowej informacji dedykowane
sa np. pylony lub gabloty.

Dodatkowo proponowane przez sktadajacego uwage rozwigzanie alternatywne zostato sformutowane w sposob,
ktéry prowadzi do zwolnienia o charakterze w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy
przedsiebiorstw handlowych) — jako kategori¢ przyjeto tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretne;
dziatalnosci. Takie zapisy oznaczatyby, ze nierowno potraktowane zostalty inne podmioty sytuujgce inne tablice lub
urzadzenia reklamowe. Co wigcej zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest
zapisu o mozliwo$ci zwolnienia jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych — ustawodawca potraktowat reklamy odmiennie niz np. mata architekture (zob art 37a ust.
10).

15.

Wskazanie zakresu jakiego dotyczy uwaga:
§ 5 pkt 17 lit. ¢ Uchwaty

Tres¢ uwagi:

Wnosz¢ o zliberalizowanie zasad dotyczacych totemow reklamowych, umieszczonych w Obszarze II, na
nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy powyzej
2.000 m?), w ten sposob, ze dopuszcza si¢ lokalizowanie na takich nieruchomosciach toteméw o wiekszych
gabarytach, w szczegolnosci o wysokosci nie przekraczajacej 25 m i o maksymalnych wymiarach formy przestrzennej
nieprzekraczajgcych 35 m?,

Wylaczenie jest uzasadnione ze wzgledu na szczego6lng charakterystyke nieruchomosci, na ktorych sytuowane
sg wielkopowierzchniowe obiekty handlowe. Wielkopowierzchniowe obiekty handlowe sytuowane sg poza centrum

Rada Miejska w Nysie
postanowita

nie uwzgledni¢ uwagi.
Uzasadnienie stanowiska
rozstrzygajacego

0 sposobie rozpatrzenia
uwagi - tozsame

z uzasadnieniem
stanowiska Burmistrza

Nysy.
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miasta, na obszarach przeznaczonych na prowadzenie dzialalno$ci handlowej wraz z towarzyszacymi ustugami.
W stosunku do tych obiektow i obszaréw uzasadnione jest stosowanie mniej rygorystycznych ograniczen w zakresie
umieszczania tablic i urzadzen reklamowych. Ze wzgledu na duza kubaturg obiektéw handlowych rozmiary tablic
1 urzadzen reklamowych, w tym totemow reklamowych, przekraczaja zwykle maksymalne rozmiary dopuszczone
zgodnie z Uchwala, a jednoczes$nie nie narusza to proporcji urzadzenia reklamowego do powierzchni elewacji lub
kubatury obiektu. Nalezy jednoczesnie podkresli¢, ze w przypadku obiektow Castorama totemy reklamowe
umieszczane na terenie Nieruchomosci, sg spojne co do koncepcji kolorystycznej, graficznej, itp. ze standardem
przyjetym dla innych tablic i urzadzen reklamowych usytuowanych na terenie otaczajagcym obiekt handlowy oraz
z kolorystyka i brytg budynku obiektu handlowego. Totemy reklamowe z logo Castorama stanowig element koncepcji
zagospodarowania nieruchomosci, na ktorych zlokalizowane sa sklepy Castorama. Koncepcja ta przewiduje
umieszczanie totemoéw reklamowych o gabarytach znacznie przekraczajacych rozmiary proponowane w Uchwale, co
jest zgodne z praktyka innych przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ w obiektach wielkopowierzchniowych.

Wobec powyzszego zachowanie rygorystycznych ograniczen dotyczacych wielkosci toteméw reklamowych
przewidzianych w Uchwale, narazatoby Castorama i innych przedsiebiorcow prowadzacych dziatalno$¢ w obiektach
wielkopowierzchniowych. na duze koszty zwigzane z koniecznos$cig usunigcia cze$ci istniejacych totemow
reklamowych, z czym zwigzana bytaby takze utrata naktadéw poniesionych na ich realizacj¢. Ponadto, dostosowanie
totemow reklamowych zlokalizowanych na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ wielkopowierzchniowe obiekty
handlowe do ograniczen natozonych Uchwatg powodowatoby, ze nie spetnialyby one swojej funkcji informacyjnej
(nie bylyby wystarczajaco widoczne). W konsekwencji niezastosowanie postulowanego zwolnienia stanowiloby
daleko idace ograniczenie swobody dziatalno$ci gospodarczej, a jednocze$nie wprowadzenie zwolnienia nie jest
sprzeczne z celami Uchwaty.

Jednoczesnie, w przypadku negatywnego rozpatrzenia uwagi o powyzszej tresci wnosze o dopuszczenie
pozostawienia (takze po okresie dostosowawczym) totemow reklamowych umieszczonych w Obszarze I,
na nieruchomosci, na ktorej usytuowany jest wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (o powierzchni sprzedazy
powyzej 2.000 m?), w ten sposob, ze dopuszcza si¢ lokalizowanie na takich nieruchomo$ciach totemoéw o wigkszych
gabarytach, w szczegolnosci o wysokosci nie przekraczajacej 25 m i 0 maksymalnych wymiarach formy przestrzennej
nieprzekraczajacych 35 m?, w przypadku, gdy spetnione bedg facznie nastepujace warunki: 1) te totemy usytuowane
na terenie nieruchomosci, na ktérej zostat wybudowany wielkopowierzchniowy obiekt handlowy (tj. obiekt handlowy
o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m?), oraz 2) te totemy sg umieszczone tej nieruchomo$ci w dniu wejscia
w zycie Uchwaty.

Stanowisko Burmistrza Nysy:
negatywne
Uzasadnienie rozstrzygniecia Burmistrza Nysy:

Warto zauwazy¢, ze zgodnie z art. 10a ust. 2 pkt 3a i 3b obiekty handlowe o powierzchni sprzedazy powyzej
2000 m? objete sg specjalnymi wymogami — muszg by¢ ujete w studium uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania
przestrzennego oraz w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego. Jest to wymog podyktowany ponadprzecietnie
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duzym spektrum oddziatywania na obszar gminy i sasiedztwa danej inwestycji. Wynika to nie tylko z rozmiaru
obiektu, ale rowniez z wptywu na przestrzen i funkcje miasta. Stad przy tworzeniu projektu Uchwaty zostaty
przeanalizowane te relacje i zaproponowano zapisy, ujmujace specyfike obiektow tej wielkosci. Stad oparto si¢ na
zasadzie proporcji reklam wzgledem obiektu w zakresie wysokosci — dwukrotnos¢ wzgledem obiektu sasiedniego
(zasady ogolne), ale nie wigcej niz 17 m (zasady szczegdtowe). Proponowane rozwigzanie tamie obie zasady,
pozwalajac na sytuowanie totemu zbyt duzego w stosunku do obiektu przy ktérym si¢ znajduje i za duzego w ogole.

Warto natomiast zwrdci¢ uwage, ze okreslajac terminy dostosowania szczegolnie potraktowano reklamy, ktore
uzyskaty pozwolenie na budowe, wydtuzajac czas ich dostosowania az pigciokrotnie w stosunku do innych reklam.

Z drugiej strony, proponowane rozwigzanie alternatywne zostalo sformutowane w sposob, ktory prowadzi do
zwolnienia o charakterze w duzej mierze podmiotowym (dotyczacego waskiej grupy przedsiebiorstw handlowych) —
jako kategorie¢ przyjeto tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe konkretnej dziatalnosci. Takie zapisy oznaczatyby,
ze nierOwno potraktowane zostaly inne podmioty sytuujace inne tablice lub urzadzenia reklamowe. Co wigcej
zwolnienie takie nie znajduje podstawy prawnej w upzp, gdzie w art 37a brak jest zapisu o mozliwosci zwolnienia
jakichkolwiek rodzajow istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych —
ustawodaweca potraktowat reklamy odmiennie niz np. mata architekture (zob. art 37a ust. 10).

") Kodeks Krajobrazowy dla Nysy; Kodeks - oznacza zasady i warunki sytuowania na terenic Gminy Nysa obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, opracowane na podstawie art. 37a ustawy
z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1073);

") upzp — oznacza ustawe z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1073);

k)

zasad i warunkow (...) — oznacza uchwale w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz

ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, okreslong w art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2017 r. poz. 1073);
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